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Om undersokningen

Undersokning har gjorts pa uppdrag av Svensk Branschfdrening for
Profil- och Reklamprodukter och undersdker produktprofilmediet;
framst attityder till mediet, mediets livslangd, om och hur resultatet
skiljer sig at mellan malgrupper.

Analysen pavisar dven vilka drivkrafter som bidrar till en positiv bild av
produktprofilmediet.

Svaren har inhamtats med hjalp av TNS Sifo och deras
riksrepresentativa webbpanel. 2 309 intervjuer genomfdrdes
23 - 27 oktober, 2015.
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Fragestallningar

I denna undersékning kommer vi stilla frigor om profilprodukter. Med profilpro- Hur viktig &r féljande fér att din attityd till profilprodukter du tar emot ska vara
dukter menar vi produkter som ges bort av varumérken eller féretag i reklam- sa positiv som méjligt? Inte alls viktigt Mycket viktigt

syfte, ofta med avsandarens logotyp pa produkten. Att produkten ges av en treviig person
Artt produkten ges vid ett lampligt dlifalle

. . Att produkten &r anvandbar for mig
Om |:I|.! skulle uppskatta, hur ofta lagger du marke till profilprodukter? Att produkten ar lite unik och rolig
O Dagligen Art produkten har bra kvalitet

O MNagon/nagra ganger per vecka . .
O N&gon/nigra génger per ménad Artt produkten &r valdesignad och snygg

O Nagon géng per kvartal eller mer s&llan N . ) o .
O Aldrig Hur férdndras din generella instadllning till féretag/varumadrke nar de anvdnder
sig av profilprodukter?
Om du skulle uppskatta, hur ofta anvinder du filjande profilprodukter? O Biir mycket mer negativ
Aldrig Dagligen O Blir nagot mer negativ
O Varken eller
O Blir ndgot mer paositiv
O Blir mycket mer positiv

Profilmarkta pennor
Profilmarkta muggar
Profilmarkta T-shirts
Profilmarkta vaskor
Profilmarkta paraphyer

Hur bra ar foljande reklamkanaler pa att fa dig att komma ihag det annonserade

foretaget/varumarket? Inte alls bra Mycket bra
Profilprodukter
™

Vad dr din allmdnna instdllning till profilprodukter?
0O Mycket negativ

O Ganska negativ

O Varken eller

O Ganska positiv

O Mycket positiv

Bio

Tidskrifter
Utomhusreklam
Radia

Annonser ps internet

Hur vl instammer du i féljande pastaende gallande profilprodukter? Annonser i mobil

Instammer inte alls Instammer helt

Ooooooo ooo
oooooo ooo
Ooooooo ooo
oooooo ooo
Ooooooo ooo

Tryckta dagstidningar
Jag tar gladeligen emot profilprodukter

Jag tackar vanligt men bestamt nej tll profilprodukter

lag tycker att profilprodukter &r sléseri med pengar frén givarens sida
Jag vill fa profilprodukter oftare

Jag gillar foretagivarumarke som ger profilprodukrer

Jag kan tanka mig att ha pa mig profilpradukter (tex, T-shirts)

Om jag far profilprodukter beh3ller jag dom ofta

Om jag far profilprodukter ger jag dom ofta till ndgon annan

Enligt din uppfattning, vilka av féljande reklammedier har den basta kdputlo-
sande effekten hos dig? Inte alls bra Mycket bra
Profilprodukter

™

Bio

Tidskrifter
Utomhusreklam
Radia

Annonser pa internet
Annonser i maobil
Tryckta dagstidningar

oooooooo

oooooooo

Ooooooooo

Ooooooooo

Ooooooooo
oo

Kan du namna den profilprodukt du fatt som du har uppskattat mest?

Oppert svarsalternativ

000000 oOoo
000000 oOoo
Ooo0000 ooo
oooooOooao

000000 oOoo
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5%

har fatt profilprodukt

SBPR
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AVVIKELSER | MALGRUPPER

Man

Kvinna

-34 ar

35-55 ar

56+ ar

-14 000 kr/man

14 000-34 999 kr/man
35 000 kr +/man
Lagutbildad
Medelutbildad
Hogutbildad
Forvarvsarbetande

Ej férvarvsarbetande

Kommentarer:

Hela 85% har nagon
gang fatt en
profilprodukt som de
kommer ihag.

Det finns vissa skillnader
mellan demografiska
malgrupper, for
hégutbildade &
inkomstgruppen 35 000
kr +/man &r siffran nagot

hégre. Siffran ar dven
nagot hogre for
aldersgruppen 35-55 ar.
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ar positivt installda
till profilprodukter

30%

24%
24%

21%

10%

6%

4%

Kommentarer:

30% ar allmant (ganska
& mycket) positivt
installda till
profilprodukter. Over
halften (54%) svarar
"varken eller” medan
endast 11% uppger sig
ha en allmdn negativ
(ganska & mycket)
installning till mediet.

| jdmfdrelse med andra
reklambdrande medier
placerar sig
profilprodukter hégt pa
fragan om den generella
installningen till
reklammediet. Endast
bioreklam far ett higre
varde.

Kalla: Orvesto 2015
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Kommentarer:

-
-

Bilden belyser skillnader i
attityden till
profilprodukter
demografiska
malgrupper emellan.

36% l
34%

34% 34%

31%
30%

28% 28%

25% Man har en nagot mer
positiv installning,
tillsammans med
medelutbildade och
forvarvsarbetande.
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—|—|j
ALDRI

Kommentarer:

Pa fragan: “om du skulle
uppskatta, hur ofta
anvander du dig av
féljande
profilprodukter?” uppger
var tredje person (34%)
att de anvander nagon av
féljande profilprodukter;

pennor, muggar,
T-shirts, vaskaor eller

1 D/ paraplyer varje dag.

anvander
profilprodukter dagligen
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23%

28%

27%

72%

™
2

57%

0%

4%

8%

29%

Kommentarer:

Det férekommer naturlig
varians pa hur ofta de
olika profilprodukt-
typerna anvdnds. Pennor
ar den mest anvdnda
produkten, var tredje
person anvander
profilproduktpennor
varje dag.

Pennor ar en fortsatt
otroligt stark
profilprodukt aven pa
vecko- eller
manadsbasis.

Pa just manadsbasis
uppger ndastan var tredje
person att de anvander
muggar och T-shirts. Och
var fjarde person uppger
att de anvander
profilmarkta vaskor.
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Kommentarer:

Pa fragan: "hur forandras
din generella instéllning
till féretag/varumarke
ndr de anvander sig av
profilprodukter?” svarar
en tredjedel att de blir
mer (ganska & mycket)
positivt installda till
varumarken som
anvander sig av
profilprodukter.

Endast 4% anser
motsatsen, att de blir
mer (ganska & mycket)
negativt installda till
foretag/varumarke som
anvander sig av

blir mer positiva rilpradikia
till varumarken som ElETiiEien) 52, e
anvander profilprodukter

Svensk Branschfraning Profil- och Reklamartiklar .



Om jag far profilprodukter behaller jag
dom oftast
46%

Kommentarer:

Vi bad aven

respondenterna att ta
Jag tackar V;P(;:C?I;?;E:I?teesrtamt nej till 4175/20 tar gladeligen emot profilprodukter stallning till nﬁgra

pastaenden om

profilprodukter.

Det pastaendet som
flest personer
instammeriar “om jag
far profilprodukter
behaller jag dom oftast”.

13%

Om jag far profilprodukter ger jag dom
oftast till nagon annan

Jag kan tanka mig att ha pa mig

13% 28% profilprodukter (t.ex. T-shirts)

Halften av
respondenterna
instammer i det. Aven
"jag tar gladeligen emot

25% profilprodukter” far hogt
medhall, 40%.

21%

23%
Jag tycker att profilprodukter ar sléseri Jag gillar féretag/varumarke som ger

med pengar fran givarens sida profilprodukter Aven vart att nyta upp ar
att var fjarde person
uppger att de vill fa

Jagvillfa profilprodukter oftare profllprodukter oftare.

SBPR INIZIO
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Jag tackar vanligt men bestamt ne;j till
profilprodukter

Om jag far profilprodukter ger jag dom
oftast till nagon annan

Jag tycker att profilprodukter ar sléseri
med pengar fran givarens sida

SBPR
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Om jag far profilprodukter behaller jag
dom oftast
0%

Jag tar gladeligen emot profilprodukter
46%

Jag kan tanka mig att ha pa mig

4% / 37% profilprodukter (t.ex. T-shirts)

24%

29%

Jag gillar féretag/varumarke som ger
profilprodukter

Jagvill fa profilprodukter oftare

Kommentarer:

Tittar vi pa skillnader i
hur val personer
instammer i dessa
pastaenden beroende pa
om de ar kvinnor eller
man ser vi att man
generellt ar mer positivt
installda till
profilprodukter.

Den storsta skillnaden

ser vi pa pastaendet "jag
kan tédnka mig att ha pa
mig profilprodukter” och
"jag vill fa
profilprodukter oftare”.
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Jag tackar vanligt men bestamt nej till
profilprodukter

Om jag far profilprodukter ger jag dom
oftast till nagon annan

Jag tycker att profilprodukter ar slgseri
med pengar fran givarens sida

SBPR
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Om jag far profilprodukter behaller jag
dom oftast
49%,~ 49%

459% Jagtar gladeligen emot profilprodukter
44%

Jag kan tanka mig att ha pa mig
profilprodukter (t.ex. T-shirts)

30%

31% Jag gillar féretag/varumarke som ger
profilprodukter

Jagvill fa profilprodukter oftare 3
-34

AR

Kommentarer:

Vi har aven tittat pa
skillnader mellan tre
olika aldersgrupper.

Generellt visar
undersdkningen att den
aldre aldersgruppen ar
nagot mindre positiv till
profilprodukter.

Dock ser vi att i

pastaendet "jag kan
tanka mig att pa mig
profilprodukter” ar det
farre i den yngsta
aldersgruppen som
instammer.

INIZIO



Kommentarer:

P . Forvarvsarbetar
Forvarvsarbetar Forvarvsarbetar

inte

Vi har delat upp respondenternai
fyra olika segment beroende pa hur
mycket de anvander profilprodukter
och deras allmanna installning till
profilprodukter.

Forvarvsarbetar!
inte

® O DEN OINVIGDA:

Anvander profilprodukteri liten
n ’ utstrackning och ar mindre positiv

till mediet. Ar i stdrre utstrackning
57/3 1 dldre och kvinnor.

DEN: ILLOJALA:

Anvander profilprodukteri storre
utstrackning men ar mindre positiv
till mediet. Ar i stirre utstrackning
man, yngre och medelalders.

AVANDER . . o -15&r 35-55a8r 56+ ar
PROFILPRODUKTER ~15dr 35554dr Sbrar

DEN MOJLIGA:

Anvander profilprodukteri liten
utstrackning men ar positiv till
mediet. Ari stéirre utstrackning
medeldlders.

45/55 -15ar 35-55ar 56+ar

-15ar 35-55ar 56+ar
DEN INVIGDA:

Anvander profilprodukteri storre
utstrackning och ar positiv till
mediet. Ari stéirre utstrackning
yngre, man och férvarvsarbetande.

Forvarvsarbetar

drvarvsarbetar

Forvarvsarbetar!

Férvarvsarbetar .
inte

inte

PROFILPRODUKTER

GILLAR

INIZIO



Om jag far profilprodukter behaller jag )
dom oftast Kommentarer:

73% o ;
Denna bild visar aterigen

andelen som instammer
Jag tar gladeligen emot profilprodukter i de olika pastaendena
om profilprodukter men
denna gang belyses
skillnader de fyra
segmenten emellan.

Jag tackar vanligt men bestamt nej till

profilprodukter 76%

Det som framforallt
skiljer "den invigda” och
"den madjliga” ar
instdllningen till att ha
pa sig profilprodukter.

60% Jag kan tanka mig att ha pa mig
profilprodukter (t.ex. T-shirts)

Om jag far profilprodukter ger jag dom
oftast till nagon annan

48%
Jag tycker att profilprodukter ar sléseri Jag gillar féretag/varumarke som ger

med pengar fran givarens sida profilprodukter

Jagvill fa profilprodukter oftare DEN DEN
OINVIGDA ILLOJALA
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VAD AR VIKTIGT? [5es

Pa fragan: "hur viktig ar
foljande pastaende for
att din attityd till
profilprodukter du tar
emot ska vara sa positiv
som mojligt?” uppger

70%

ELA stdrst andel att
anvandbarheten ar
viktigt.

Manga uppger dven

459% 439 produktens kvalitet och

o design som viktiga

faktorer. Nagot mindre
viktigt anses produktens
unikitet och nar
produkten ges bort och
av vem. Dock tycker
fortfarande att cirka 40%
att dessa faktorer ar
viktiga for det positiva
intrycket av

profilprodukter.

Att produkten ar Att produkten har bra Att produkten ar Att produkten ar lite  Att produkten gesvid Att produkten ges av
anvandbar fér mig kvalitet valdesignad och snygg unik och rolig ett [ampligt tillfalle en trevlig person

SBPR INIZIO
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VAD AR VIKTIGT? [Ss

Pa fragan: "hur viktig ar

- féljande pastaende for
att din attityd till
profilprodukter du tar
emot ska vara sa positiv
som mojligt?” uppger

N 81%

l

I

70%

: ELA stt'lr:_:,t andel att )
anvandbarheten ar
viktigt.

I_______________I o )
Manga uppger aven
459% o I produktens kvalitet och
43% | design som viktiga
I faktorer. Ndgot mindre
— — — viktigt anses produktens
unikitet och nar
produkten ges bort och
av vem. Dock tycker
fortfarande att cirka 40%
att dessa faktorer ar
viktiga for det positiva
intrycket av

profilprodukter.

Att produkten ar Att produkten har bra Att produkten ar Att produkten ar lite  Att produkten gesvid Att produkten ges av
anvandbar fér mig kvalitet valdesignad och snygg unik och rolig ett [ampligt tillfalle en trevlig person
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"DOLDA
MOJLIGHETER"

Att produkten ges av
en trevlig person

Att produkten ar
lite unik och rolig

Att produkten ges vid
ett [ampligt tillfalle

"MINDRE
VIKTIGA”

Svensk Branschfiirening Profil- och Reklamartiklar

"FRAMGANGS-

Att produkten ar FAKTORER”

vdldesignad och snygg
®

Att produkten ar
anvandbar for mig

Att produkten har
bra kvalitet

"HYGIEN-
FAKTORERY

Kommentarer:

Bilden visar en
"positionskarta” dver
faktorer sa kallade,
drivers.

Analysen bygger pa en
modell som pa x-axeln
visar vikten
(medelvardet) av de
drivande faktorerna i
forhallande till hur starkt
samband faktorerna har
med den generella
instdllningen till
profilprodukter pa
y-axeln.
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KOPUTLOSANDE

13%

ERINRANSBYGGANDE

29%

29% 20%

®0

19% 20%

18% 8%

17% 18%

&/

15% 8%

000

11% 5%

10%

4%

5 T
x R

®0

SBPR
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Kommentarer:

Reklammedier har olika
egenskaper och bar
reklambudskap pa olika
satt. Vi fragade hur bra
dessa reklammedier var
pa att fa manniskor att
minnas det annonserade
foretaget/varumarket.
Profilprodukter
tillsammans med TV
rankas allra hégst.

Vi fragade ocksa, vilket
som var det basta

képutldsande
reklammediet, dar
hamnar profilprodukter
nagot lagre, men
fortfarande hégt rankad,
som fjarde hégst.

INIZIO



képkraft; denna
undersdkning.

45% 11% 5%

Kommersiell radios

81% 11% 12%

Investering Rackvidd Erinran Kopdrivande [RREICEE
Bilden illustrerar olika
Profilprodukter- 14 482 karakteristika for de
olika mediekanalerna.
Investeringen visar den
s i 67% 19% 20% (IRM 2014) per dag for
Tryckta dagstidningar: BT W i
i tusental.
: 1% 18% 8%
Bio. Kalla for rackvidd;
1, denna undersékning
. . 4107 pl 17° 18° 2, MMS
4, Orvesto 2015

Annonser pa Internet: JECEELS

Svensk Branschfraning Profil- och Reklamartiklar .



Inv./capita Kommentarer:

DE* S Kontaktkostnad ar ofta
ett matt pa medie-
j kanalers effektivitet.
2.1

Har redovisas
kontaktkostnad utifran

21 mediekanalens rackvidd,
varumarkeserinran och
hur képdrivande

.. 1,9 mediekanalen ar. Alla
siffror uttrycks i SEK.

@ 0.5 Denna férsta graf visar
den dagliga spendingen
per mediekanal delat

E 0,4 med invanarantalet i
Sverige.

0,3

'ml 0.0
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Inv./capita Inv./capita* RV Kommentarer-

DQ 3,9 m 6.1

| nastféljande graf har
analysen tagit

rackvidden per

j 21 DQ 4.8 mediekanal med i

berakningen.

2,1

4,0 Ingen mediekanal har en
100% daglig
kontaktsannolikhet,

4,0 darfor kar
kontaktkostnadernai
alla mediekanaler.

ry

31

&) o

0,4 @ 1,7

0,3 B |
’ml 0.0

0.6
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Inv./capita Inv./capita* RV Inv./capita*RV*VM Kommentarer-

gjm 39 Padl o1 [ a6

_—- _—- Mediekanalerna har som

tidigare bild visat, olika

formaga att driva
j 21 DQ =L m =5 varumgrkeserinran och
képintention. Darfér bor
daven dessa matt tas i
beaktan vid utvardering
av mediers effektivitet.

| den tredje grafen har
rackvidd och
varumadrkeserinran tagits
med i berakningarna.
Profilprodukter placerar
sig i kontaktkostnad
mellan dagstidningar och
TV.

Denna redovisning ar
givetvis en férenkling av
verkligheten och
respektive mediekanal
har ytterligare varde som
reklamkanal.
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Inv./capita Inv./capita* RV Inv./capita*RV*VM Inv./capita*RV*Kop Kommentarer-

= 35l o1 (O s [ 81

_—- _—- _—- Mediekanalerna har som
tidigare bild visat, olika
m m férmaga att driva
j 21 DQ 4.8 t ¥ 33 — 288 =1 varumarkeserinran och

képintention. Darfér bor
dven dessa matt tas i
beaktan vid utvardering
av mediers effektivitet.

| den fjarde grafen har
rackvidd och mediets

drivande av kop tagits
med i berakningarna.
Profilprodukter placerar
sig i kontaktkostnad
mellan dagstidningar och
TV.

Denna redovisning ar
givetvis en férenkling av
verkligheten och
respektive mediekanal
har ytterligare varde som
reklamkanal.
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Kan du namna den profilprodukt du fatt som du har

uppskattat mest?
a | u goifparaply

- smunder\ag
s Al

(abinska e Keter  nesssir kgt owes "h "
= s G DI exklusiy penna

............. " traningsvaska

tugkaSSE;uis?’*‘ja[; 3Ly L = shmimg =

o vattenflaska - kaffemugy &'

fleecetriija hugienartiklar - sportbag
umterjacka J keps m ISSkFH[]B
kuahtetsuanna
kldder
SBPR, Va s ka

kundvangnspolett

vindjacka
kulvaska tomosmugg - Multitool handduk frstabdpenvisia

=3 " e ficklampa Dra penna |
= kulspetsperina _prtatelnobiaidare

= SIYIOPENNE i o @ '
= Gt 1000SECK

IIIII o traningstrdja s nyckelband

& sporfviska

tetspennnr

ledficklampa

kidkskni
hadhanddu
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Kan du namna den profilprodukt du fatt som du har
uppskattat mest? (ett axplock av kommentarerna)

Datorvdska, penna av kvalitet,
med tyngd i, som ar skén att

Dott lopp mellan ett Leatherman-verktyg med skriva med

profiltryck och en badrock med brodyr

Fdr mig ar det viktigt att foretaget som star for
profilprodukten &r ett féretag som férknippas
med positivitet, god etik, produceras pa ett bra

En kulpenna fran Adobe nagon gang pa
1990-talet, jag anvidnder den

fortfarande! AU A G LS sdtt dir ménniskor inte utnyttjas. Jag skulle
ALDRIG anvanda produkter som dr bra om
- o . féretaget forknippas med ndgot fér mig negativt.
En pastaslev som kom i precis ratt 6gonblick
Kldder med diskret logotype
Kldder framfér prylar

En bldckpenna av hog kvalitet, snygg design och
ger en jamn och bra skrift (inga plumpar)

INIZIO



Sammanfattning

Profilprodukter ar en stark reklamprodukt med en positiv position hos mottagarna. 85% sager sig ha tagit emot
en profilprodukt och var tredje person uppger att de &r positivt installda till mediet. Den siffran star sig mycket
starkt i jamforelse med andra reklambarande kanaler.

INIZIO



Sammanfattning

Profilprodukter ar en stark reklamprodukt med en positiv position hos mottagarna. 85% sager sig ha tagit emot
L en profilprodukt och var tredje person uppger att de &r positivt installda till mediet. Den siffran star sig mycket

starkt i jamforelse med andra reklambarande kanaler.

> Som ovan punkt redovisar har en majoritet nagon gang tagit emot profilprodukter men vad undersdkningen visar
ar aven att 30% anvander sig av profilmarkta produkter varje dag. Da &r det framst pennor som anvénds, men
varje manad anvander manga sig av saval, reklammarkta muggar, T-shirts, paraplyer och vaskor.
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Sammanfattning

Profilprodukter ar en stark reklamprodukt med en positiv position hos mottagarna. 85% sager sig ha tagit emot
L en profilprodukt och var tredje person uppger att de &r positivt installda till mediet. Den siffran star sig mycket
starkt i jamforelse med andra reklambarande kanaler.

Som ovan punkt redovisar har en majoritet nagon gang tagit emot profilprodukter men vad undersdkningen visar
ar aven att 30% anvander sig av profilmarkta produkter varje dag. Da &r det framst pennor som anvénds, men
varje manad anvander manga sig av saval, reklammarkta muggar, T-shirts, paraplyer och vaskor.

3 Profilprodukter ar en reklambadrande produkt som gor hela 30% mer positiva till féretag/varumadrke som anvander
sig av dessa produkter. Det anmadrkningsvarda ar dock att endast 4% anser sig bli mer negativa till det samma.
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Sammanfattning

Profilprodukter ar en stark reklamprodukt med en positiv position hos mottagarna. 85% sager sig ha tagit emot

L en profilprodukt och var tredje person uppger att de &r positivt installda till mediet. Den siffran star sig mycket
starkt i jamforelse med andra reklambarande kanaler.
> Som ovan punkt redovisar har en majoritet nagon gang tagit emot profilprodukter men vad undersdkningen visar

ar aven att 30% anvander sig av profilmarkta produkter varje dag. Da &r det framst pennor som anvénds, men
varje manad anvander manga sig av saval, reklammarkta muggar, T-shirts, paraplyer och vaskor.

3 Profilprodukter ar en reklambadrande produkt som gor hela 30% mer positiva till féretag/varumadrke som anvander
sig av dessa produkter. Det anmadrkningsvarda ar dock att endast 4% anser sig bli mer negativa till det samma.

Ndsta halften uppger att de oftast behaller profilprodukter de far. Var fjarde person vill fa profilprodukter oftare.
Man ar generellt lite mer positiva till profilprodukter. Den yngsta aldersgruppen vill i storst utstrackning fa mer
profilprodukter men kan i minst utstrackning tanka sig att ha pa dig profilproduktsartiklar.
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Sammanfattning

Profilprodukter ar en stark reklamprodukt med en positiv position hos mottagarna. 85% sager sig ha tagit emot

L en profilprodukt och var tredje person uppger att de &r positivt installda till mediet. Den siffran star sig mycket
starkt i jamforelse med andra reklambarande kanaler.
> Som ovan punkt redovisar har en majoritet nagon gang tagit emot profilprodukter men vad undersdkningen visar

ar aven att 30% anvander sig av profilmarkta produkter varje dag. Da &r det framst pennor som anvénds, men
varje manad anvander manga sig av saval, reklammarkta muggar, T-shirts, paraplyer och vaskor.

3 Profilprodukter ar en reklambadrande produkt som gor hela 30% mer positiva till féretag/varumadrke som anvander
sig av dessa produkter. Det anmadrkningsvarda ar dock att endast 4% anser sig bli mer negativa till det samma.

Ndsta halften uppger att de oftast behaller profilprodukter de far. Var fjarde person vill fa profilprodukter oftare.
Man ar generellt lite mer positiva till profilprodukter. Den yngsta aldersgruppen vill i storst utstrackning fa mer
profilprodukter men kan i minst utstrackning tanka sig att ha pa dig profilproduktsartiklar.

Positioneringsanalysen visar att produktens kvalité &r en sa kallad hygienfaktor (viktigt faktor men lagt samband

5 med installningen) medan produktens design och anvandbarhet ar sa kallade framgangsfaktorer (viktigt faktor
och hégt samband med instdllning). En dold madjlighet ar att produkten ges av en trevlig person, medan
produktens unikitet och tillfallet den ges pa ar relativt sett nagot mindre viktiga faktorer.
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Sammanfattning

Profilprodukter ar en stark reklamprodukt med en positiv position hos mottagarna. 85% sager sig ha tagit emot
L en profilprodukt och var tredje person uppger att de &r positivt installda till mediet. Den siffran star sig mycket
starkt i jamforelse med andra reklambarande kanaler.

Som ovan punkt redovisar har en majoritet nagon gang tagit emot profilprodukter men vad undersdkningen visar
ar aven att 30% anvander sig av profilmarkta produkter varje dag. Da &r det framst pennor som anvénds, men
varje manad anvander manga sig av saval, reklammarkta muggar, T-shirts, paraplyer och vaskor.

3 Profilprodukter ar en reklambadrande produkt som gor hela 30% mer positiva till féretag/varumadrke som anvander
sig av dessa produkter. Det anmadrkningsvarda ar dock att endast 4% anser sig bli mer negativa till det samma.

Ndsta halften uppger att de oftast behaller profilprodukter de far. Var fjarde person vill fa profilprodukter oftare.
Man ar generellt lite mer positiva till profilprodukter. Den yngsta aldersgruppen vill i storst utstrackning fa mer
profilprodukter men kan i minst utstrackning tanka sig att ha pa dig profilproduktsartiklar.

Positioneringsanalysen visar att produktens kvalité &r en sa kallad hygienfaktor (viktigt faktor men lagt samband

5 med installningen) medan produktens design och anvandbarhet ar sa kallade framgangsfaktorer (viktigt faktor
och hégt samband med instdllning). En dold madjlighet ar att produkten ges av en trevlig person, medan
produktens unikitet och tillfallet den ges pa ar relativt sett nagot mindre viktiga faktorer.

Viktig i utvardering av mediekanalseffektivitet ar givetvis att titta pa kontaktkostnad nar mediekanalens
6 egenskaper gallande barande av varumarke och actiondrivande ar tagna i beaktning. Nar den analysen gérs
placerar sig profilprodukter i paritet med TV.
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